POLSKA
?{(fg’m ORGANIZACJA
o

N> TURYSTYCZNA

Specyfikacja istotnych warunkéw zamoéwienia (SIWZ)
PRZETARG NIEOGRANICZONY

Przedmiot:

Kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej pn. ,Ambasadorzy
Polski”

ZATWIERDZAM:

Zuzanna Gutkowska
p.o. Dyrektora

Pekin, grudzien 2019 r.



Specyfikacja istotnych warunkéw zamoéwienia zawiera:

L
II.
[1L
IV.
V.

VL

VIL

VIII.

IX.

XL

XIIL

XIIL

XIV.

XV.
XVI.

XVIL
XVIIL.

Nazwa oraz adres Zamawiajgcego.

Tryb udzielenia zamowienia.

Opis przedmiotu zamowienia.

Termin wykonania zamo6wienia.

Warunki udziatu w postepowaniu oraz opis sposobu dokonywania oceny spetnienia
tych warunkéw.

Wykaz os$wiadczen lub dokumentéw, potwierdzajacych spetnianie warunkéw
udziatu

w postepowaniu oraz brak podstaw wykluczenia.

Informacje o sposobie porozumiewania sie Zamawiajacego z Wykonawcami oraz
przekazywania o$wiadczen i dokumentéw, a takze wskazanie os6b uprawnionych
do porozumiewania sie z Wykonawcami.

Wymagania dotyczgce wadium.

Termin zwigzania oferta.

Opis sposobu przygotowania ofert.

Miejsce oraz termin sktadania i otwarcia ofert.

Opis sposobu obliczenia ceny.

Opis kryteriow, ktédrymi Zamawiajgcy bedzie sie kierowat przy wyborze oferty, wraz
z podaniem znaczenia tych kryteriéw i sposobu oceny ofert.

Informacje o formalnoSciach, jakie powinny zosta¢ dopetnione po wyborze oferty
w celu zawarcia umowy w sprawie zamoéwienia publicznego.

Wymagania dotyczgce zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

[stotne dla stron postanowienia, ktére zostang wprowadzone do tres$ci zawieranej
umowy w sprawie zamoOwienia publicznego, ogélne warunki umowy albo wzor
umowy, jezeli Zamawiajacy wymaga od Wykonawcy, aby zawart z nim umowe w
sprawie zamodwienia publicznego na takich warunkach.

Klauzula informacyjna dotyczgca RODO.

Pouczenie o $rodkach ochrony prawnej przystugujacych Wykonawcy w toku
postepowania o udzielenie zaméwienia.

Zataczniki do SIWZ:

Zalaczniknr 1  Szczego6towy opis przedmiotu zamdwienia.

Zatacznik nr 2 Formularz ofertowy.

Zatacznik nr 3 Os$wiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu oraz
o braku podstaw do wykluczenia.

Zalacznik nr 4 Istotne postanowienia umowy.

Zalaczniknr 5 O$Swiadczenie dotyczace przynaleznos$ci do grupy kapitatowe;j.



L NAZWA (FIRMA) ORAZ ADRES ZAMAWIAJACEGO

Zagraniczny OS$rodek Polskiej Organizacji Turystycznej (Polish National Tourist Office)
- jednostka organizacyjna przeprowadzajaca postepowanie publiczne o udzielenie
zamOwienia publicznego i udzielajgca zamoéwienia:
a) Adres Zamawiajgcego: 8014 Chang Fu Gong Office Building; 26, Jian Guo Men
Wai Avenue, Beijing, China, 100022
b) Strona internetowa: www.bolan.travel
c) E-mail: beijing@bolan.travel

II. TRYBUDZIELENIA ZAMOWIENIA

Postepowanie prowadzone jest w trybie przetargu nieograniczonego, na podstawie art.
10 ust. 1 i art. 39 Ustawy z dnia 29 stycznia 2004 roku Prawo zamoéwien publicznych
(Dz.U.z 2019 r., poz. 1843), zwanej dalej ,,ustawa Pzp”, dla ustug o warto$ci zaméwienia
nie przekraczajgcej kwoty okreslonej w przepisach wydanych na podstawie art. 11 ust. 8
ustawy Pzp (tj. 144 000 EURO).

III. OPIS PRZEDMIOTU ZAMOWIENIA

1. Przedmiotem zamdwienia jest kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji
promocyjnej pn. ,Ambasadorzy Polski” oraz towarzyszacych im ustug
dodatkowych zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego Szczegétowy opis
przedmiotu zaméwienia zawiera Zatgcznik nr 1 do SIWZ.

2. Kod Wspoélnego Stownika Zamoéwien Publicznych (CPV): 79342200-5 USLUGI

MARKETINGOWE,

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert czeSciowych.

Zamawiajacy nie dopuszcza sktadania ofert wariantowych.

Zamawiajacy nie przewiduje mozliwosci udzielenia zamoéwien uzupeiniajgcych,

o ktérych mowa w art. 67 ust. 1 pkt 6 ustawy Pzp.

Zamawiajacy nie przewiduje zawarcia umowy ramowe;j.

Zamawiajacy nie przewiduje aukcji elektroniczne;j.

Rozliczenia z Wykonawcg dokonywane bedg w CNY.

Zamawiajacy nie przewiduje zwrotu kosztow udzialu w postepowaniu,

z zastrzezeniem art. 93 ust. 4 ustawy Pzp.

10. Zamawiajacy nie ogranicza mozliwosci ubiegania sie o zamowienie publiczne tylko
dla Wykonawcéw, u ktérych ponad 50% pracownikéw stanowia osoby
niepetnosprawne.

11. Na podstawie art. 36b ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca jest zobowiazany umiesci¢
w sktadanej ofercie informacje o czesSci zamoOwienia, ktorg zamierza powierzy¢
podwykonawcom i podania przez Wykonawce firm podwykonawcéw. Zamawiajacy
nie zastrzega zadnej czeSci zamodwienia, ktéra nie moze by¢ powierzona
podwykonawcom.
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IV. TERMIN WYKONANIA ZAMOWIENIA

Zamowienie bedzie realizowane od dnia podpisania umowy do 15.12.2020 r.

V.  WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ OPIS SPOSOBU DOKONYWANIA OCENY SPEENIENIA
TYCH WARUNKOW

1. O udzielenie zamoéwienia moga ubiegac sie Wykonawcy, ktorzy:
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1) nie podlegaja wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 12 - 23 ustawy Pzp.
Zamawiajacy nie przewiduje wykluczenia Wykonawcy na podstawie art. 24 ust.
5 pkt 1 ustawy Pzp.

2) spetniajg warunki udziatu w postepowaniu dotyczace:

a) kompetencji lub uprawnien do prowadzenia okresSlonej dziatalnosci
zawodowej, o ile wynika to z odrebnych przepiséw.

Zamawiajacy nie postawit szczeg6towego warunku w tym zakresie.
b) sytuacji ekonomicznej lub finansowe;j.

Zamawiajacy nie postawit szczeg6towego warunku w tym zakresie.
c) zdolnoSci technicznej lub zawodowe;.

Zamawiajacy nie postawit szczeg6towego warunku w tym zakresie.

Zamawiajacy jest upowazniony na kazdym etapie postepowania, do stwierdzenia, ze
Wykonawca nie posiada zdolnos$ci wymaganych do wykonania Umowy, w
szczeg6lnosci, jezeli zasoby Wykonawcy sa przydzielane do innych przedsiewziec,
ktére naruszajg wykonanie Umowy.

Wykonaweca, ktéry podlega wykluczeniu na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 13 i 14 oraz
16-20 ustawy Pzp, moze przedstawi¢ dowody na to, Ze podjete przez niego srodki sa
wystarczajgce do wykazania jego rzetelnosci, w szczegdlnosci udowodnic
naprawienie szkody wyrzadzonej przestepstwem lub przestepstwem skarbowym,
zado$Cuczynienie pieniezne za doznang Kkrzywde lub naprawienie szkody,
wyczerpujace wyjasnienie stanu faktycznego oraz wspéiprace z organami $cigania
oraz podjecie konkretnych Srodkoéw technicznych, organizacyjnych i kadrowych,
ktore sg odpowiednie dla zapobiegania dalszym przestepstwom lub przestepstwom
skarbowym lub nieprawidtowemu postepowaniu Wykonawcy. Regulacji, o ktérej
mowa w zdaniu pierwszym nie stosuje sie, jezeli wobec Wykonawcy, bedacego
podmiotem zbiorowym, orzeczono prawomocnym wyrokiem sadu zakaz ubiegania
sie o udzielenie zamdéwienia oraz nie uptynat okreSlony w tym wyroku okres
obowigzywania tego zakazu.

Wykonawca nie podlega wykluczeniu, jezeli Zamawiajacy, uwzgledniajac wage
i szczegblne okolicznosci czynu Wykonawcy, uzna za wystarczajagce dowody
przedstawione na podstawie pkt 3.

Zamawiajacy moze wykluczy¢ Wykonawce na kazdym etapie postepowania o
udzielenie zamowienia.

Ocena spetnienia warunkéw udziatu w postepowaniu bedzie dokonywana w oparciu
o przedtozone przez Wykonawcéw dokumenty i oSwiadczenia, o ktérych mowa w
rozdz. VI, na zasadzie spetnia/nie spetnia.

Ponadto o realizacje zaméwienia moga sie ubiega¢ wytacznie Wykonawcy bedacy
w stanie zrealizowa¢ zamowienie zgodnie z Zatgcznikiem 1 do niniejszej SIWZ.

WYKAZ OSWIADCZEN LUB DOKUMENTOW, POTWIERDZAJACYCH SPEENIENIE WARUNKOW
UDZIALU W POSTEPOWANIU ORAZ BRAK PODSTAW WYKLUCZENIA

Do oferty kazdy Wykonawca musi dotgczy¢ aktualne na dzien sktadania ofert
oswiadczenie w zakresie wskazanym w Zataczniku nr 3 do SIWZ. Informacje
zawarte w oSwiadczeniu bedg stanowi¢ wstepne potwierdzenie, ze Wykonawca nie
podlega wykluczeniu oraz spetnia warunki udziatu w postepowaniu.
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W przypadku wspdlnego ubiegania sie o zamoéwienie przez Wykonawcéw
o$wiadczenie, o ktéorym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej SIWZ sktada kazdy z
Wykonawcow wspoélnie ubiegajacych sie o zamoOwienie. OSwiadczenie musi
potwierdza¢ spetnianie warunkéw udziatu w postepowaniu, brak podstaw
wykluczenia w zakresie, w ktérym kazdy z Wykonawcéw wykazuje spetnianie
warunkow udziatu w postepowaniu, brak podstaw wykluczenia.

Zamawiajacy zada, aby Wykonawca, ktéry zamierza powierzy¢ wykonanie czeSci
zaméwienia podwykonawcom, w celu wykazania braku istnienia wobec nich
podstaw wykluczenia z udzialu w postepowaniu zamiescil informacje o
podwykonawcach w oswiadczeniu, o ktorym mowa w rozdz. VI. 1 niniejszej
SIWZ.

Zamawiajacy, zgodnie z art. 24 aa ustawy Pzp, w pierwszej kolejnosci dokona oceny
ofert, a nastepnie zbada czy Wykonawca, ktérego oferta zostata oceniona najwyzej
nie podlega wykluczeniu oraz speinia warunki udziatu w postepowaniu.

Wykonawca w terminie 3 dni od dnia zamieszczenia na stronie internetowej
informacji, o ktéorej mowa w art. 86 ust. 5 ustawy Pzp, przekaze
Zamawiajacemu oSwiadczenie o przynaleznosci lub braku przynaleznosci do
tej samej grupy kapitalowej (wzor oSwiadczenia stanowi Zatacznik nr 5 do
SIWZ), o ktorej mowa w art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp. Wraz ze zlozeniem
o$wiadczenia, Wykonawca moze przedstawi¢ dowody, Ze powigzania z innym
Wykonawca nie prowadzg do zaktdcenia konkurencji w postepowaniu o udzielenie
zamoéwienia.

W zakresie nie uregulowanym SIWZ, zastosowanie majg przepisy rozporzadzenia
Ministra Rozwoju z dnia 26 lipca 2016 r. w sprawie rodzajéw dokumentow, jakich
moze zada¢ Zamawiajacy od Wykonawcy w postepowaniu o udzielenie zamoéwienia
(Dz.U.z 2016 1., poz. 1126).

Oferte stanowi:

1)  Wypetniony i podpisany Formularz ofertowy, zgodnie z wzorem stanowigcym
Zalacznik nr 2 do SIWZ,

2) Pelnomocnictwa (jesli dotyczy),

3) Oswiadczenie o spetnianiu warunkéw udziatu w postepowaniu oraz o braku
podstaw do wykluczenia, zgodnie z wzorem stanowigcym Zatacznik nr 3 do
SIWZ.

INFORMACJE O SPOSOBIE POROZUMIEWANIA SIE ZAMAWIAJACEGO Z WYKONAWCAMI ORAZ
PRZEKAZYWANIA OSWIADCZEN I DOKUMENTOW, A TAKZE WSKAZANIE 0SOB UPRAWNIONYCH
DO POROZUMIEWANIA SIE Z WYKONAWCAMI

Z zastrzezeniem wyjatkow okreslonych w ustawie, wszelkie o§wiadczenia, wnioski,

zawiadomienia oraz informacje pomiedzy Zamawiajgcym oraz Wykonawcami beda

przekazywane:

1) pisemnie na adres: Polish National Tourist Office, 8014 Chang Fu Gong
Office Building; 26, Jian Guo Men Wai Avenue, Beijing, China, 100022, lub

2) droga elektroniczng na adres e-mail: zuzanna.gutkowska@pot.gov.pl lub
mediakitpl@qq.com.

Jezeli Zamawiajacy lub Wykonawca beda przekazywa o$wiadczenia, wnioski,

zawiadomienia oraz informacje droga elektroniczng, kazda ze stron

na zadanie drugiej niezwtocznie potwierdzi fakt ich otrzymania.



Wykonawcy, ktorzy nie ztozyli o$wiadczenia, o ktérym mowa w art. 25a ust. 1
ustawy Pzp, oswiadczen lub dokumentéw potwierdzajacych okolicznosci, o ktérych
mowa w art. 25 ust. 1 ustawy Pzp lub innych dokumentéw niezbednych do
przeprowadzenia postepowania, o§wiadczenia lub dokumenty s3 niekompletne,
zawierajg btedy lub budza wskazane przez Zamawiajagcego watpliwosci
Zamawiajacy wzywa do ich ztozenia, uzupetnienia lub poprawienia lub do
udzielania wyjasnien w terminie przez siebie wskazanym, chyba ze mimo ich
ztoZenia, uzupetnienia lub poprawienia lub udzielenia wyjasnien oferta Wykonawcy
podlega odrzuceniu albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania.

Jezeli Wykonawca nie ztozyt wymaganych pelnomocnictw albo ztozyt wadliwe
pelnomocnictwa, Zamawiajacy wzywa do ich ztozenia w terminie przez siebie
wskazanym, chyba Ze mimo ich ztozenia oferta Wykonawcy podlega odrzuceniu
albo konieczne bytoby uniewaznienie postepowania. Pelnomocnictwa nalezy ztozy¢
w formie oryginalu wystawionego przez osoby uprawnione do reprezentacji
Wykonawcy lub kopii (odpisu) notarialnie poswiadczone;j.

Wykonawca moze zwraca¢ sie do Zamawiajacego o wyjasnienie tresci SIWZ.
Zamawiajacy niezwtocznie udzieli wyjasnien, nie po6zniej niz na 1 dzien przed
uptywem terminu sktadania ofert, pod warunkiem, Ze wniosek o wyjasnienie tresci
SIWZ wptynie do Zamawiajgcego nie pdzniej niz do konca dnia, w ktérym uptywa
potowa wyznaczonego terminu sktadania ofert.

Zamawiajacy przekaze tre$¢ wyjasnienia jednocze$nie wszystkim Wykonawcom,
ktérym przekazano SIWZ oraz zamie$ci j3 na stronie internetowej, bez ujawniania
zrédta zapytania.

W uzasadnionych przypadkach Zamawiajagcy moze przed uptywem terminu
sktadania ofert zmienic¢ tres¢ SIWZ. Dokonang zmiane SIWZ Zamawiajacy przekaze
niezwtocznie wszystkim Wykonawcom, ktorym przekazano SIWZ oraz zamieSci na
stronie internetowej. Kazda wprowadzona zmiana staje sie integralng czescia tej
SIWZ.

Osoba upowazniona do kontaktowania sie z Wykonawcami: Zuzanna Gutkowska,
e-mail: zuzanna.gutkowska@pot.gov.pl oraz Xing Daiqi, e-mail:
medikitpl@qq.com.

VIII. WYMAGANIA DOTYCZACE WADIUM

Zamawiajacy nie wymaga wniesienia wadium.

IX.

1.

TERMIN ZWIAZANIA OFERTA

Wykonawca zgodnie z art. 85 ust. 1 pkt 1 ustawy Pzp pozostanie zwigzany ofertg
przez okres 30 dni.

Bieg terminu rozpoczyna sie wraz z uptywem terminu sktadania ofert.

Wykonawca samodzielnie lub na wniosek Zamawiajgcego moze przedituzy¢ termin
zwigzania oferta, z tym ze Zamawiajgcy moze tylko raz, co najmniej na 3 dni przed
uplywem terminu zwigzania ofertg, zwrocic sie do Wykonawcéw o wyrazenie zgody
na przedtuzenie tego terminu o oznaczony okres, nie dtuzszy jednak niz 60 dni.

OPIS SPOSOBU PRZYGOTOWANIA OFERT

Wykonawca ponosi wszelkie koszty zwigzane z przygotowaniem i ztozeniem oferty.
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12.

13.

14.

15.

Wykonawca ma prawo zlozy¢ tylko jedna oferte. W przypadku ztoZzenia przez
Wykonawce wiecej niz jednej oferty, wszystkie oferty zostang odrzucone
na podstawie art. 89 ust. 1 pkt 1 w zwigzku z art. 82 ust. 1 ustawy Pzp.

Tres¢ oferty musi odpowiadac tresci SIWZ.

Wskazane jest, aby wszystkie zapisane, zadrukowane strony oferty byty kolejno
ponumerowane, ztgczone w sposéb uniemozliwiajacy jej dekompletacje.

Oferte nalezy sporzadzi¢ w jezyku polskim lub jezyku angielskim na maszynie do
pisania, komputerze lub inng trwalg i czytelng technikg biurowa.

Wszelkie poprawki, zmiany lub wykreslenia w tekscie oferty musza by¢ parafowane
i datowane przez osobe upowazniong do podpisywania oferty.

Oferta i o$wiadczenia muszg by¢ podpisane przez osobe/osoby uprawnione
do reprezentowania i sktadania o§wiadczen woli w imieniu Wykonawcy - zgodnie
z wpisem do wiasciwego rejestru.

Jezeli upowaznienie do podpisywania oferty, os$wiadczen, reprezentowania
Wykonawcy/Wykonawcédw w postepowaniu i zaciggania zobowigzan w wysokosci
odpowiadajacej cenie oferty wynika z pelnomocnictwa - winno by¢ ono udzielone
(podpisane) przez osobe/osoby uprawnione zgodnie z wpisem do wtasciwego
rejestru, oraz dotgczone do oferty. Pelnomocnictwo musi by¢ ztozone w formie
oryginatu lub kopii potwierdzonej notarialnie.

Zapis pkt 8 stosuje sie odpowiednio do dalszych petnomocnictw.

Osoba/osoby podpisujace oferte musza by¢ upowaznione do zaciggania zobowigzan
w wysoko$ci odpowiadajgcej cenie oferty zgodnie z wpisem do wiasciwego rejestru.
Wymagane w SIWZ dokumenty sporzagdzone w innym jezyku niz jezyk polski lub
angielski, muszg by¢ ztoZzone wraz z ttumaczeniem na jezyk angielski.

Wszystkie strony oferty oraz wszystkie zataczone oSwiadczenia, ttumaczenia
i inne dokumenty, winny by¢ parafowane przynajmniej przez jedna osobe
upowazniong do podpisania oferty. Dotyczy to zar6wno oryginatléw oswiadczen
i dokumentow, jak tez ich poSwiadczonych za zgodno$¢ z oryginatem kserokopii.
Zamawiajacy informuje, iz zgodnie z art. 8 w zwiazku z art. 96 ust. 3 ustawy Pzp
oferty sktadane w postepowaniu o zamowienie publiczne sg jawne i podlegaja
udostepnieniu od chwili ich otwarcia, z wyjatkiem informacji stanowigcych
tajemnice przedsiebiorstwa w rozumieniu ustawy z dnia 16 kwietnia 1993 r o
zwalczaniu nieuczciwej konkurencji (Dz. U. z 2018 r. poz. 419), jesli Wykonawca w
terminie sktadania ofert zastrzegt, Ze nie moga one by¢ udostepniane i jednocze$nie
wykazat, iz zastrzezone informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa.
Zamawiajacy zaleca, aby informacje zastrzezone, jako tajemnica przedsiebiorstwa
byty przez Wykonawce ztoZzone w oddzielnej kopercie wewnatrz oferty z
oznakowaniem: tajemnica przedsiebiorstwa lub spiete (zszyte) oddzielone od
pozostatych jawnych elementéw oferty. Brak jednoznacznego wskazania, ktore
informacje stanowig tajemnice przedsiebiorstwa oznacza¢ bedzie, ze wszelkie
dokumenty i informacje ztozone wraz z oferta sa jawne. Wraz z zastrzezeniem
informacji stanowigcych tajemnice przedsiebiorstwa, Wykonawca do oferty zataczy
uzasadnienie zastrzezenia poprzez wskazanie przyczyn faktycznych i wykazanie
spelnienia podstaw normatywnych uprawniajgcych do dokonania zastrzezenia.

W przypadku braku wskazania w spos6b jednoznaczny, ktére informacje podlegaja
ochronie jako tajemnica przedsiebiorstwa lub braku uzasadnienia zastrzezenia
poprzez wskazanie przyczyn faktycznych i wskazanie spetniania podstaw
normatywnych uprawniajgcych do dokonania zastrzezenia, Zamawiajgcy moze nie
uzna¢ prawidtowosci dokonanego zastrzezenia tajemnicy przedsiebiorstwa bez
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obowigzku Zgadania dodatkowych wyjasnien od Wykonawcy. W takim przypadku
Zamawiajacy zwolniony bedzie od wszelkiej odpowiedzialnosci za jakiekolwiek
ewentualne szkody powstate w zwigzku z ujawnieniem zastrzezonych informacji
osobom trzecim. Zastrzezenie informacji, danych, dokumentéw lub oswiadczen
niestanowigcych tajemnicy przedsiebiorstwa w rozumieniu przepisow o
nieuczciwej konkurencji lub niewykazanie, iz zastrzezone informacje stanowia
tajemnice przedsiebiorstwa powoduje ich odtajnienie.

Przez ,tajemnice przedsiebiorstwa” rozumie sie nie ujawnione do wiadomoSci
publicznej informacje techniczne, technologiczne, organizacyjne przedsiebiorstwa
lub inne informacje posiadajace warto$¢ gospodarczg, co do ktoérych przedsiebiorca
podjat niezbedne dziatania, w celu zachowania ich poufnosci - art. 11 ust. 4 ustawy
z dnia 16 kwietnia 1993 roku o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji.

Zastrzezenie informacji, ktére nie stanowig tajemnicy przedsiebiorstwa w
rozumieniu ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji bedzie traktowane, jako
bezskuteczne

i skutkowa¢ bedzie zgodnie z uchwata SN z 21 pazdziernika 2005 (sygn.. III CZP
74/05) ich odtajnieniem.

Oferta winna zawiera¢ wymagane dokumenty, zalaczniki, os$wiadczenia
wymienione w niniejszej SIWZ.

Jezeli oferta jest sktadana przez Wykonawcéw wspoélnie ubiegajacych sie o
udzielenie zamoéwienia, Wykonawcy ci ponosza solidarng odpowiedzialno$¢ za
niewykonanie lub nienalezyte wykonanie zobowigzania.

Oferta Wykonawcéw, ktérzy beda ubiegaé sie wspdlnie o udzielenie zamdéwienia
musi by¢ podpisana w taki sposdb, aby prawnie zobowigzywata wszystkich
Wykonawcow wystepujacych wspdlnie.

W przypadku oferty skitadanej przez Wykonawcéw ubiegajacych sie wspdlnie
o udzielenie zaméwienia do oferty musi by¢ zatagczony dokument ustanawiajacy
petnomocnika Wykonawcoéw wystepujacych wspoélnie do reprezentowania ich
w postepowaniu o udzielenie zaméwienia albo reprezentowania w postepowaniu
i zawarcia umowy w sprawie zamdwienia publicznego. Pelnomocnictwo musi by¢
ztozone w formie oryginatu lub notarialnie potwierdzonej kopii.

Poswiadczenia za zgodno$¢ z oryginatem dokonuje odpowiednio Wykonawca,
podmiot na ktorego zdolnosciach lub sytuacji polega Wykonawca, Wykonawcy
wspdlnie ubiegajacy sie o udzielenie zamdwienia publicznego albo podwykonawcy,
w zakresie dokumentow, ktore kazdego z nich dotycza.

Zaleca sie opracowanie pierwszych stron oferty wg zataczonego do SIWZ wzoru
(Zatacznik nr 2 do SIWZ). Niezastosowanie wzoru okreslonego w Zataczniku nr
2 nie spowoduje odrzucenia oferty. Jednakze Zamawiajacy wymaga, zeby w ztozonej
ofercie znalazty sie wszystkie o§wiadczenia zawarte we wzorze oferty.

Oferte nalezy ztozy¢ w zaklejonym, nienaruszonym opakowaniu.

Opakowanie (koperta) z ofertg powinno by¢ oznakowane w ponizszy sposob:

Kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej pn.
»~Ambasadorzy Polski”
Nie otwiera¢ przed dniem 10 grudnia 2019 r., godzina 9:00
adresat: Polish National Tourism Office, 8014 Chang Fu Gong Office Building; 26,
Jian Guo Men Wai Avenue, Beijing, China, 100022,
nadawca: nazwa, doktadny adres i numery telefon6w Wykonawcy (dopuszcza sie
odcisk pieczeci).



26.

27.

28.

XI.

u

XII.

UWAGA: Zamawiajqcy nie ponosi odpowiedzialnosci za otwarcie oferty przed
terminem w przypadku nieprawidtowego oznaczenia koperty.

Zgodnie z art. 84 ust. 1 ustawy Pzp Wykonawca moze przed uptywem terminu
do sktadania ofert zmieni¢ lub wycofac¢ oferte. O wprowadzeniu zmian lub zamiarze
wycofania oferty przed ostatecznym terminem sktadania ofert nalezy pisemnie
zawiadomi¢ Zamawiajacego.

Zmiany do oferty nalezy umies$ci¢ w oddzielnej, zaklejonej i nienaruszonej kopercie
z dopiskiem ,ZMIANA”. Na kopercie musi znajdowa¢ sie nazwa Wykonawcy,
doktadny adres i numer telefonu Wykonawcy (dopuszcza sie odcisk pieczeci).
Wykonawca nie moze wycofa¢ oferty i wprowadzi¢ zmian w ofercie po uptywie
ostatecznego terminu sktadania ofert.

MIEJSCE ORAZ TERMIN SKEADANIA I OTWARCIA OFERT

Oferty nalezy sktada¢ w siedzibie Zamawiajacego:

Polish National Tourist Office

8014 Chang Fu Gong Office Building;

26, Jian Guo Men Wai Avenue, Beijing, China, 100022

Termin sktadania ofert uptywa w dniu 10 grudnia 2019 o godz. 8:30 (czasu
obowigzujgcego w Pekinie).

Otwarcie ofert nastgpi w siedzibie Zamawiajacego w dniu 10 grudnia 2019, o godz.
9:00 (czasu obowigzujacego w Pekinie).

Otwarcie ofert jest jawne. Obecno$¢ Wykonawcow nie jest obowiazkowa.

Podczas otwarcia ofert Zamawiajgcy odczyta informacje, o ktérych mowa w art. 86
ust. 4 ustawy Pzp.

Niezwlocznie po otwarciu ofert Zamawiajgcy zamie$ci na stronie internetowe;j
informacje dotyczace:

1)  Kwoty, jakg zamierza przeznaczy¢ na sfinansowanie zamowienia;

2)  Firm oraz adresow Wykonawcow, ktdrzy ztozyli oferty w terminie;

3) Ceny, terminu wykonania zaméwienia, okresu gwarancji i warunkéw
ptatnosci jezeli sg zawarte w ofertach.

OPIS SPOSOBU OBLICZENIA CENY OFERTY

Podana w ofercie cena musi uwzglednia¢ wszystkie koszty, jakie poniesie
Wykonawca ztytulu nalezytej realizacji przedmiotu zamoéwienia zgodnie z
warunkami wynikajacymi z SIWZ, a w szczeg6lnosci Szczegélowego opisu
przedmiotu zamowienia i umowy.

Cena brutto ma zawiera¢ nalezny podatek VAT.

Jezeli w postepowaniu zlozona bedzie oferta, ktérej wybdér prowadzitby do
powstania

u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego zgodnie z przepisami o podatku od
towaréw i ustug, Zamawiajacy w celu oceny takiej oferty doliczy do przedstawione;j
w niej ceny podatek od towardéw i ustug, ktory miatby obowigzek rozliczy¢ zgodnie
z tymi przepisami. W takim przypadku Wykonawca, sktadajac oferte, jest
zobligowany poinformowa¢ Zamawiajacego, ze wybor jego oferty bedzie prowadzic¢
do powstania u Zamawiajgcego obowigzku podatkowego, wskazujac nazwe (rodzaj)
ustugi, ktérej wykonanie bedzie prowadzi¢ do jego powstania, oraz wskazujac jej
wartos¢ bez kwoty podatku.



XIII. OPIS KRYTERIUM, KTORYM ZAMAWIAJACY BEDZIE KIEROWAL SIE PRZY WYBORZE OFERTY,
WRAZ Z PODANIEM ZNACZENIA TYCH KRYTERIOW ORAZ SPOSOBU OCENY OFERT

1. Zamawiajacy dokona oceny ztozonych ofert, w oparciu o przedstawione ponizej

kryteria:
. Waga
Lp. Kryterium kryterium
1. | Cena 20 %
2 Realizacja Klu.czowego Wskaznika Sukcesu 30 %
(KPI) - zgtoszenia
4 Realizacja Kluczowego Wskaznika Sukcesu 30 %
(KPI) - odstony
5. | Wstepna koncepcja kreatywna kampanii 20%
1) Kryterium cena (C) - waga 20%. Punkty za kryterium ,cena” zostang

2)

3)

obliczone
W nastepujgcy sposob:

C= Cmin/Co x 20

gdzie:

C - liczba punktéw przyznanych za kryterium ,.cena”,

C min - najnizsza cena oferty z posrdod ofert waznych i nie podlegajacych
odrzuceniu,

Co - cena oferty badane;j.

W kryterium ,cena” oferta moze otrzymac¢ maksymalnie 20 pkt.

Kryterium , Realizacja Kluczowego Wskaznika Sukcesu KPI - zgloszenia”
(Txei1) - waga 30%. Punkty w tym kryterium zostang obliczane na podstawie
zadeklarowanej liczby zgtoszen do wudziatu w konkursie na wybor
,2Ambasadoréw Polski”:

Tkpi1 = To1/Tmax1 x 30

gdzie:

Txein - liczba punktéow przyznanych za kryterium ,Wspoétczynnik sukcesu
KPI”: liczba zgtoszen do udziatu w konkursie na wybér ,Ambasadora Polski”
To1 - wartos$¢ obliczanej oferty w danym kryterium,

Tmax1 - najwyzsza warto$¢ w danym kryterium sposrod ztozonych ofert.

Wykonawca zobowigzany jest do podania w formularzu ofertowym
deklarowang liczbe zgtoszen do udziatu w konkursie (nie mniej niz 30) - Tos.
Zaoferowanie liczby odston na poziomie 30 skutkuje uzyskaniem 0 pkt w tym
kryterium.

Kryterium ,Realizacja Kluczowego Wskaznika Sukcesu KPI - odstony”
(Txeiz) - waga 30%. Punkty w tym kryterium zostang obliczane na podstawie
zadeklarowanej liczby odston reklam na platformie Wykonawcy w
nastepujacy sposob:



Tkp12 = To2/Tmax2 x 30

gdzie:

Txeiz - liczba punktéw przyznanych za kryterium ,Wspdétczynnik sukcesu
KPI”: liczba odston reklam na platformie Wykonawcy,

Toz - wartos$¢ obliczanej oferty w danym kryterium,

Tmax2 - najwyzsza warto$¢ w danym kryterium sposréd ztozonych ofert.

Wykonawca zobowigzany jest do podania w formularzu ofertowym
deklarowang liczbe odston reklamy (nie mniej niz 10 000 000) - To.
Zaoferowanie liczby odston na poziomie 10 000 000 skutkuje uzyskaniem 0
pkt w tym kryterium

4) Kryterium ,Wstepna koncepcja kreatywna Akcji” (K) - waga 20%. W tym
kryterium Zamawiajgcy oceni oferte w nastepujacy sposob:

e Atrakcyjnos$¢ wstepnego pomystu na koncepcje kreatywna kampanii
rozumiang jako oryginalny, przemyslany sposéb na zachecenie
odbiorcéw do udziatu w konkursie na Ambasadora Polski - 10 pkt;

e Stopien dostosowania wstepnej koncepcji kreatywnej kampanii do
zatozen strategicznych wskazanych w OPZ tj.
1. dostosowanie wstepnej koncepcji do grupy docelowej - 5 pkt;
2. dostosowanie wstepnej koncepcji do celéw marketingowych oraz do
zasiegu - 5 pkt.

W kryterium ,Wstepna koncepcja kreatywna Akcji” oferta moze otrzymac
maksymalnie 20 pkt.

Jezeli Wykonawca w ofercie zadeklaruje nizsze Wskazniki Sukcesu KPI, niz
minimalne, wymagane w OPZ, to jego oferta zostanie odrzucona, jako niezgodna ze
SIWZ.

Oferta moze otrzymac tacznie maksymalnie 100 pkt.

Obliczenia beda prowadzone z doktadno$cig dwéch miejsc po przecinku, wartosci
na trzecim miejscu zaokraglone beda od 0 do 5 w d6t, od 6 do 9 w gore.

Za oferte najkorzystniejszg zostanie uznana ta oferta, ktéra uzyska najwyzsza liczbe
punktéw po zsumowaniu punktéw we wszystkich kryteriach.

W toku badania i oceny ofert Zamawiajacy moze zagda¢ od Wykonawcdw wyjasnien
dotyczacych tresci ztozonych ofert.

. INFORMACJE 0 FORMALNOSCIACH, JAKIE POWINNY ZOSTAC  DOPELNIONE

PO WYBORZE OFERTY W CELU ZAWARCIA UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO

Wykonawcy biorgcy udziat w postepowaniu zostang powiadomieni o jego
wynikach.

Po zatwierdzeniu wyboru najkorzystniejszej oferty Zawiadomienie o wyborze
zostanie umieszczone na stronie internetowej Zamawiajacego.

Zamawiajacy przystapi do zawarcia umowy z wybranym Wykonawca w trybie art.
94 ustawy Pzp.



Jezeli zostanie wybrana oferta Wykonawcéw ubiegajacych sie wspélnie o udzielenie
zamoéwienia, Wykonawcy zobowigzani sg dostarczy¢ Zamawiajagcemu w terminie
przez niego wyznaczonym umowe regulujaca ich wspotprace. Umowa regulujgca
wspotprace Wykonawcoéw sktadajacych wspdlnie oferte powinna okresla¢ m.in.:

1) podmioty sktadajace oferte;

2)  cel gospodarczy, dla ktérego zostata zawarta umowa;

3) zasady reprezentacji i prowadzenia spraw;

4)  oznaczenie czasu trwania umowy (wymaga sie, aby czas trwania umowy byt
nie krétszy niz okres realizacji zamdéwienia) oraz okres gwarancji i/lub
rekojmi.

Brak przedstawienia dokumentéw, o ktérych mowa w pkt 4 Zamawiajacy

potraktuje jako uchylenie sie od podpisania umowy, w takim przypadku

Zamawiajacy moze wybrac¢ oferte najkorzystniejsza sposrod pozostatych

ofert.

XV. WYMAGANIA DOTYCZACE ZABEZPIECZENIA NALEZYTEGO WYKONANIA UMOWY

Zamawiajgcy nie wymaga wniesienia zabezpieczenia nalezytego wykonania umowy.

XVI. ISTOTNE DLA STRON POSTANOWIENIA, KTORE ZOSTANA WPROWADZONE DO TRESCI

ZAWIERANE] UMOWY W SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO, OGOLNE WARUNKI UMOWY ALBO
WZOR UMOWY JEZELI ZAMAWIAJACY WYMAGA 0D WYKONAWCY, ABY ZAWARE Z NIM UMOWE W
SPRAWIE ZAMOWIENIA PUBLICZNEGO NA TAKICH WARUNKACH

[stotne postanowienia umowy stanowiag Zalgcznik nr 4 do niniejszej SIWZ.

XVII. INFORMACJA NA TEMAT PRZETWARZANIA DANYCH

Zgodnie z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia Parlamentu Europejskiego i Rady (UE)
2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie ochrony oséb fizycznych w zwigzku z
przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie swobodnego przeptywu takich danych
oraz uchylenia dyrektywy 95/46 /WE (dalej: ,ROD0O”), informujemy, Ze:

1.

Administratorem Panstwa danych osobowych jest Polska Organizacja Turystyczna

z siedzibg w Warszawie, ul. Chatubinskiego 8, NIP: 525 21 50 196 (dalej jako POT

lub Administrator).

We wszelkich sprawach zwigzanych z przetwarzaniem Panstwa danych osobowych

przez POT mozna kontaktowac sie z wyznaczonym inspektorem ochrony danych:

a) mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

b) listownie na adres korespondencyjny administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

Panstwa dane osobowe przetwarzane beda na podstawie art. 6 ust. 1 lit. ¢) RODO

w celu zwigzanym z postepowaniem o udzielenie zaméwienia publicznego pn.

kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej pn. ,Ambasadorzy Polski”

oraz towarzyszqcych im ustug dodatkowych zgodnie z wytycznymi Zamawiajqcego,

prowadzonym w trybie przetargu nieograniczonego.

Odbiorcami Panstwa danych osobowych beda podmioty, ktérym udostepniona

zostanie dokumentacja postepowania na podstawie ustawy z dnia 6 wrze$nia 2001

r. o dostepie do informacji publicznej (Dz. U. 2016 poz. 1764 z p6Zn. zm.).

Panstwa dane osobowe beda przechowywane, zgodnie z art. 97 ust. 1 ustawy Pzp,

przez okres 4 lat od dnia zakonczenia postepowania o udzielenie zamoéwienia, a



jezeli czas trwania umowy przekracza 4 lata, okres przechowywania obejmuje caty

czas trwania umowy.

6. W odniesieniu do Panstwa danych osobowych decyzje nie beda podejmowane

w sposo6b zautomatyzowany, stosowanie do art. 22 RODO.

7.  Posiadajg Panstwo:

a) na podstawie art. 15 RODO prawo dostepu do danych osobowych Panstwa
dotyczacych;

b) na podstawie art. 16 RODO prawo do sprostowania danych osobowych
Panstwa dotyczacychl;

c) na podstawie art. 18 RODO prawo zgdania od administratora ograniczenia
przetwarzania danych osobowych z zastrzezeniem przypadkéw, o ktérych
mowa w art. 18 ust. 2 RODO0O?;

d) prawo do wniesienia skargi do Prezesa Urzedu Ochrony Danych Osobowych,
gdy uznaja Panstwo, zZe przetwarzanie danych osobowych Panstwa
dotyczacych narusza przepisy RODO.

8.  Nie przystuguje Panstwu:

a) w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) i e) RODO prawo do usuniecia danych
osobowych;

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO;

c) na podstawie art. 21 RODO prawo sprzeciwu, wobec przetwarzania danych
osobowych, gdyz podstawa prawng przetwarzania Panstwa danych
osobowych jest art. 6 ust. 1 lit. c) RODO.

XVIII. POUCZENIA O SRODKACH OCHRONY PRAWNE] PRZYSLUGUJACYCH WYKONAWCY
W TOKU POSTEPOWANIA O UDZIELENIE ZAMOWIENIA

Srodki ochrony prawnej zostaty okreslone w Dziale VI ustawy Pzp. Srodki ochrony
prawnej przystuguja Wykonawcy oraz innemu podmiotowi, jezeli ma lub miat interes
w uzyskaniu danego zamdwienia oraz ponidst lub moze ponie$¢ szkode w wyniku
naruszenia przez Zamawiajacego przepiséw ustawy Pzp. Srodki ochrony prawnej wobec
Ogtoszenia o zamowieniu oraz Specyfikacji istotnych warunkéw zamoéwienia przystuguja
rowniez organizacjom wpisanym na liste, o ktorej mowa w art. 154 pkt 5 ustawy Pzp.

1 Skorzystanie z prawa do sprostowania nie moze skutkowaé zmiang wyniku postepowania o udzielenie
zamoOwienia publicznego ani zmiang postanowienn umowy w zakresie niezgodnym z ustawa Pzp oraz nie
moze naruszac integralnosci protokotu oraz jego zatacznikow.

Z Prawo do ograniczenia przetwarzania nie ma zastosowania w odniesieniu do przechowywania,
w celu zapewnienia korzystania ze Srodkéw ochrony prawnej lub w celu ochrony praw innej osoby
fizycznej lub prawnej, lub z uwagi na wazne wzgledy interesu publicznego Unii Europejskiej lub panstwa
cztonkowskiego.



Zatacznik nr 1 do SIWZ

Opis Przedmiotu Zamowienia (OPZ)

PRZEDMIOT ZAMOWIENIA

Przedmiotem Zamoéwienia jest kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji promocyjnej pn.
»~Ambasadorzy Polski” oraz towarzyszacych im ustug dodatkowych zgodnie z wytycznymi
Zamawiajgcego.

CEL DZIALAN

Jest to pierwsza tego typu kampania prowadzona na rynku chifiskim majgca na celu promocje
Polski jako atrakcyjnego turystycznie kierunku podrézy dla turystéw indywidualnych lub oséb
zainteresowanych wyjazdami szytymi na miare, opierajaca sie na przedstawieniu podrozy oczami
zwyktego obywatela Chin.

Podstawowym elementem Akcji jest rekrutacja na jednej z platform turystycznych (Online Travel
Agencies, np. Ctrip, Tuniu, Mafengwo, Qyer) dziatajacych na rynku Chinskiej Republiki Ludowe;j,
tzw. ,Ambasadorow Polski” wsrdéd obywateli chinskich spetniajgcych okreslone kryteria, ktérzy
do 1 grudnia 2020 r. beda pelnili role promotoréw turystyki wyjazdowej do Polski poprzez
zamieszczanie na wlasnych kanatach spoteczno$ciowych, profilach spotecznosciowych
Zamawiajgcego oraz na platformach OTA relacji z podrozy do Polski zorganizowanych przez
Zamawiajgcego.

Tworzone przez Ambasadoréw materialy promujace regiony/miasta majg zainspirowac
indywidualnych turystéw, organizujacych samodzielnie swoj wypoczynek w Polsce lub
korzystajacych z czeSciowych pakietow turystycznych (semi-customised travel) lub osoby
korzystajace z medidw spotecznoSciowych, czerpigce inspiracje podréznicze z Internetu, do
wyboru Polski jako kolejnego kierunku ich podrézy zagranicznych.

Motywacja potencjalnych Ambasadoréw do udziatu w Akcji powinna by¢ cheé poszerzenia swoje;j
wiedzy o Polsce, udziatlu w wymianie kulturowej pomiedzy Polska a Chinami, dzielenia sie z
innymi swoimi do$wiadczeniami, prestiz towarzyszacy wytacznemu tytutowi Ambasadora Polski
sygnowanego przez Zagraniczny OSrodek Polskiej Organizacji Turystycznej w Pekinie,
atrakcyjno$¢ udziatu w takiej przygodzie oraz mozliwo$¢ odbycia bezptatnych podrézy do Polski.

Dzieki Akcji powstang nowe materiaty promocyjne, ktére zwiekszg zainteresowanie podrdézami
po Polsce wsrdd internautow.

Wykonawca gwarantuje, Ze cato$c¢ jego zadan koordynatorskich i animujgcych Akcje w okresie od
ogtoszenia az do ostatnich publikacji Ambasadoréw dokonanych w ramach wspétpracy osiaggnie
wynik minimum 10 mln wyswietlen (dotyczy tacznej sumy obiorcéw ze wszystkich Zrdodet
Wykonawcy - zasiegi wpisOw na blogach, media spoteczno$ciowe, publikacje o Akcji).

Grupy docelowe odbiorcéw kampanii:
- Mieszkancy Chinskiej Republiki Ludowej,

- Turysci odbywajacy podroze zagraniczne i zainteresowani destynacjami
europejskimi,



- Turysci indywidualni organizujacy samodzielnie swéj wypoczynek badz korzystajacy
z p6t produktéw turystycznych (pakiety przelot + hotel, program zwiedzania we
wtlasnym zakresie),

- Osoby mtode, aktywne zawodowo, w wieku 20-45 lat,

- Osoby czerpiace inspiracje podroéznicze z rekomendacji blogerskich, uzytkownicy
mediéw spoteczno$ciowych.

PRZEBIEG DZIALAN

Termin realizacji kampanii: od dnia podpisania umowy do 1.12.2020

Czas trwania umowy: od daty podpisania umowy do 15.12.2020

Budzet kampanii wraz z wynagrodzeniem Wykonawcy: 312 000.00 CNY brutto

Przedmiotowe dziatania sktadajg sie z:

1.

Opracowania i zaplanowania Akcji (przygotowanie strategii komunikacji, harmonogramu
dziatan, regulaminu Akcji, ustalenie we wspotpracy z Osrodkiem kryteriow doboru
Ambasadordéw, szkic umowy z Ambasadorami).

Przeprowadzenia rekrutacji ,Ambasadoréw Polski” wsréd odbiorcéw platformy, bedacych
przedstawicielami grupy mtodych, indywidualnych turystéw, podrézujacych zwyczajowo
w towarzystwie przyjaciot (przygotowanie landing page’u/mini programu promujgcego
rekrutacje, dotarcie z przekazem do potencjalnych kandydatéw, przeprowadzenie
wstepnej eliminacji kandydatéw i wsparcie Osrodka w wyborze Ambasadordw, ogtoszenie
wynikéow)

Obstugi kampanii i analityki wynikéw:

a. Promocji materiatéw powstatych w wyniku podrézy studyjnych z udziatem
wybranych Ambasadoréw (publikacja tresci na portalu oraz nalezacych do
niego kanatach spotecznosciowych, zamieszczenie reklam ptatnych majacych
przekierowac ruch na opublikowane przez Ambasadoréw tresci, wsparcie
Ambasadoréw w przygotowaniu i publikacji tresci).

b. Statego monitoringu i optymalizacji efektywnosci i skuteczno$ci prowadzonej
kampanii w celu uzyskania jak najlepszych efektéw oraz zrealizowania
zatozonych Kluczowych Kryteridw Sukcesu.

c. Raportowania przebiegu, skutecznosci oraz efektdw kampanii na biezaco
w trybie roboczym oraz przedstawienie podsumowania na zakonczenie
kampanii. Raport z prowadzonych dziatan powinien zawierac¢ informacje co
najmniej o podstawowych wskaznikach skuteczno$ci dostepnych z poziomu
statystyk danego narzedzia. W celu udokumentowania przebiegu kampanii
nalezy dostarczy¢ zestawienie wszystkich aktywnych/wytgczonych
formatéw reklamowych wraz z ich statystykami (format, widocznos¢,
informacje dotyczace przebiegu akcji (budzet), ilo$¢ wyswietlen, klikow, CTR,
podsumowanie wydanego budzetu, profile demograficzne oséb, ktore
wyswietlity reklame i kliknety w tre$ci promocyjne). W raporcie powinno
znaleZ¢ sie merytoryczne podsumowanie prowadzonych dziatan wraz z
rekomendacjami wynikajgcymi z podjetych optymalizacji.

Realizujac kampanie Wykonawca w cato$ci odpowiada za przygotowywanie niezbednych
kreacji reklamowych zgodnych z brand bookiem Zamawiajacego, produkcyjnych
formatow reklamowych zgodnych ze specyfikacja techniczng kanatéw reklamowych,
dostarczenie tekstow kreacji marketingowych z uwzglednieniem:



poprawnosci jezykowej,

wyraznego, zachecajacego i jasno sformutowanego CTA (Call to Action),
wymagan specyfikacji technicznej wydawcy,

wymagan opisanych w brand book’y,

personalizacji komunikatu zgodnej z zainteresowaniami grupy docelowe;.

Do wykorzystania w kampanii kreacje wielokanatowe: formaty display, rich media, XHTML,
reklamy wideo, reklamy tekstowe, posty w mediach spotecznos$ciowych, mailing, strony docelowe
(landing pages), reklama outdoorowa, portale partnerskie itp. w zaleznosci od rekomendacji
Wykonawcy.

ELEMENTY DZIALAN I OBOWIAZKI WYKONAWCY
1. Opracowanie i zaplanowanie AKcji

Przedtozenie do akceptacji Zamawiajagcego harmonogramu dzialan komunikacyjnych,
rozpoczynajacych sie w grudniu 2019 roku, majacych na celu promowanie Akcji przez caty okres
jej trwania.

Przedtozenie do akceptacji Zmawiajgcego mapy landing page / mini programu dedykowanej
Akcji.

Przygotowanie do akceptacji Zamawiajgcego identyfikacji wizualnej Akcji, uwzgledniajacej:
logo Akcji, nazwe Akcji, termin startu Akcji, logo ZOPOT, graficzne motywy naktadane na

fotografie, spdjna czcionke wszystkich materiatéw dotyczacych Akcji oraz we wszystkich
dziataniach PR.

Wykorzystanie posiadanych przez ZOPOT kanaléw komunikacji na portalu Weibo, WeChat,
Youku, Douyin oraz strony www.bolan.travel, ktére bedg stuzyty do prowadzenia dziatan PR przez
caty czas trwania Akcji.

Stworzenie unikatowego hashtagu Akcji i konsekwentna komunikacja we wszystkich dziataniach.

Przygotowanie wg wytycznych Zamawiajacego regulaminu konkursu i przekazanie do
akceptacji Zamawiajacego.

Ogdlne wytyczne do regulaminu

»~Ambasadorzy Polski” (Akcja) to przedsiewziecie organizowane przez Wykonawce (Realizator) na
zlecenie Zamawiajacego (Organizator).

Czas trwania Akcji: od dnia podpisania umowy do 1.12.2020 roku (Zamawiajacy zachowuje
prawo do modyfikacji terminu).

W ramach Akcji, w wyniku selekcji zgloszen zostanie wytypowana jedna para znajomych, ktérzy
przez okres trwania Akcji beda promowali turystyke wyjazdowa do Polski.

Regulamin powinien zawierac:

- informacje o realizatorze oraz organizatorze Akcji,

- harmonogram Akcji,

- informacje dot. zasad zgtoszen i selekcji, w tym szczegétowych wymagan, ktére powinni
spetnié uczestnicy biorgcy udziat w Akcji,

- wzOr porozumienia pomiedzy Zamawiajacym a Ambasadorem (regulujagcego w
szczeg6lnosci zagadnienia zasad uczestnictwa w AKkcji i realizacji zadan Akcji, praw
autorskich oraz wykorzystania wizerunku Ambasadora w zwiagzku z udziatem w Akcji),

- informacje o udzieleniu przez uczestnikéw na rzecz realizatora i organizatora licencji na
powstate w ramach Akcji dziela,

- doktadny opis zadan do wykonania przez uczestnikdw podczas catej Akcji,



- zasady selekcji najlepszych Ambasadordw,
- informacje w zakresie ochrony danych osobowych zwigzanych z rozporzadzeniem RODO.
2. Akwizycja Ambasadoréow

Wykonawca zobowigzany bedzie do przeprowadzenia castingu jednej pary Ambasadoroéw,
bedacych przyjaciéimi, zgodnie z wytycznymi Zamawiajgcego.

Do obowigzkéw Wykonawcy naleze¢ bedzie publikacja regulaminu w sposob zapewniajgcy
skuteczne poinformowanie uczestnikdw o jego zasadach oraz ogloszenie otwartego naboru.
Ostateczny wybér Ambasadoréw zostanie podjety w uzgodnieniu z Zamawiajacym.

Wykonawca podejmie odpowiednie dziatania promocyjne majace na celu jak najskuteczniejsza
akwizycje, ktéra powinna zapewni¢ co najmniej 30 propozycji par uczestnikow do wyboru.
Obowigzkiem Wykonawcy jest czuwanie nad prawidtowym przebiegiem zbierania kandydatur w
castingu oraz udzielanie informacji uczestnikom w trakcie procesu akwizycji kandydatéw.

Ocena zebranych kandydatur

Zebrane kandydatury spetniajace wymogi dopuszczajace do uczestnictwa w konkursie zostang
ocenione w systemie ocen skali 1-10 pod katem jakoSciowej tresci nadestanych materiatéw
rekrutacyjnych (filméw badZ materiatéw pisemnych w zalezno$ci od zalecern Wykonawcy). Oceng
jakosciowg zajmie sie jury, powotane przez Zamawiajgcego.

Wybrana para Ambasadoréw zostaje poinformowana z wyprzedzeniem o wyborze, nastepnie
nalezy podpisa¢ z nimi porozumienia o wspotpracy na jasnych zasadach. Porozumienie pomiedzy
Zamawiajagcym a Ambasadorem powinno dotyczy¢ catej Akcji konkursowe;.

Ponadto zadaniem Wykonawcy bedzie takze uzyskiwanie zgdd uczestnikéw zakwalifikowanych
do konkursu, na wykorzystywanie ich wizerunku i materiatéw powstatych na potrzeby realizacji
przedmiotowych dziatan.

Wykonawca zajmuje sie ostateczng weryfikacja zgtoszen, pod katem ustalonych z Zamawiajacym
wytycznych (w toku konkretnej propozycji przedstawionej przez Wykonawce wytyczne moga
ulec zmianie):

a) obywatelstwo chinskie,

b) posiadanie paszportu umozliwiajgcego wyjazdy zagraniczne przynajmniej w terminie do
31.12.2020r,,

¢) znajomo$¢ jezyka angielskiego przynajmniej na poziomie $rednio-zaawansowanym,

d) wiek kandydatéw pomiedzy 25 a 35 rokiem zycia,

e) posiadanie min. 2 profili na kanatach spoteczno$ciowych o zasiegach nie
przekraczajacych limitow (limity moga ulec zmianie w toku konsultacji z Wykonawca):

a. Weibo: 200 000 obserwujacych

b. Douyin: 50 000 obserwujacych

c. Xiaohongshu: 10 000 obserwujacych

d. Qyer/Tuniu/Ctrip/Mafengwo: 10 000 obserwujacych,

f) akceptacja regulaminu uczestniczenia w catym przedsiewzieciu,,

g) zgloszony do oceny jako$ciowej material promocyjny, ttumaczacy dlaczego Zamawiajacy
powinien wybra¢ danych kandydatéw na Ambasadoréw Polski (oceng jako$ciowg zajmie
sie jury, powotane przez Zamawiajacego. Na oceny jako$ciowe sktadac sie bedzie ocena:
kreatywnosci kandydatow i wstepnej wiedzy krajoznawczej dotyczacej Polski).

Wykonawca przygotuje raport, skladajacy sie z dokumentu (tabeli) gromadzacej wszystkich
kandydatow.

W przypadku, gdy wybrany Ambasador nie uzyska wizy uprawniajacej do wyjazdu do Polski,
osoba ktdéra znalazta sie na drugiej pozycji w rankingu zgtoszonych kandydatéw zostanie
mianowana na jego miejsce. Gdy i w tym przypadku nowo wybrany Ambasador nie uzyska wizy
zostanie wybrana na jego miejsce kolejna osoba z listy i tak az do momentu, w ktérym wiza
zostanie udzielona.



Landing page / mini program

Wykonawca stworzy dedykowanag strone / mini program na swojej platformie turystycznej, ktéra
poswiecona bedzie przeprowadzonej Akcji i dostepna online minimum poprzez caty czas trwania
Akgcji.

Glownymi celami strony bedg cele informacyjne oraz konwersyjne:

i.  maksymalizacja zasiegu odwiedzin, kierowanego z kanatow, ktorymi bedzie
komunikowana Akcja oraz kanatéw partnerskich Zamawiajacego,

ii.  stale aktualizowanie informacji, zwigzanych z konkursem i jego etapami, towarzyszenie
Ambasadorom w ich podroézy,

iii.  prezentacja wybranych zgtoszonych i zaakceptowanych kandydatéw,

iv.  link do tresci powstatych w wyniku wspoétpracy Zamawiajacego i Ambasadoréw oraz do
produktéw turystycznych oferowanych przez Wykonawce, obejmujacych Polske i
nawigzujacych tematycznie do Akcji,

v.  podpiety regulamin konkursu oraz adnotacje o przetwarzaniu danych osobowych.
3. Obstuga kampanii i analityka wynikow

Monitorowanie oraz analiza ruchu na landing page i na kanatach spoteczno$ciowych Akcji
(prowadzonych przez Zamawiajacego, Wykonawce i Ambasadoréw). Na koniec kazdego etapu
Akcji Wykonawca przygotowuje raport podsumowujgcy wszystkie dziatania. Wzér raportu
zostanie przygotowany w konsultacji z Zamawiajgcym.

Wyniki zasiegowe. Wykonawca gwarantuje, Ze cato$¢ jego zadan koordynatorskich i animujgcych
Akcje w okresie od ogloszenia az do konca trwania Akcji osiggnie wynik minimum 10 min
wyswietlen (dotyczy tacznej sumy obiorcow ze wszystkich Zrédet Wykonawcy - zasiegi wpisow
na blogach, media spotecznosciowe, publikacje o Akcji).

Przez caty czas realizacji zaméwienia ostateczna decyzja na temat podejmowanych dziatan lezy
po stronie Zamawiajgcego. Zamawiajacy moze dokonywa¢ zmian/modyfikacji projektéw z
wybranej linii kreatywnej w trakcie realizacji zamoéwienia.

Zadania dla Ambasadoréw

Zadaniem Ambasadoréw bedzie zamieszczanie publikacji (w postaci artykutow, zdje¢ i filmow),
bedacych relacja z podrézy do Polski zorganizowanych przez Zamawiajacego oraz stanowigcych
0ogblna informacje krajoznawcza o atrakcjach turystycznych Polski. Wszelkie publikacje
Ambasador bedzie tworzyt samodzielnie przy wsparciu technicznym Wykonawcy i
merytorycznym Zamawiajgcego. Dla wsparcia Ambasadoréw i zapewnienia wysokiej jakosci
materiatow z relacji z podrézy, w trakcie wyjazdu do Polski Ambasadorom bedzie towarzyszyt
profesjonalny fotograf/kamerzysta zapewniony przez Zamawiajgcego.

We wszystkich kanatach, na ktérych beda publikowane materialy przygotowane przez
Ambasadoréw powinna zosta¢ umieszczona adnotacja o tym, ze material powstat w wyniku akcji
organizowanej przez ZOPOT.

Termin wykonania dzieta - Ambasadorzy zobowigzuja sie do publikacji tresci przez caty czas
trwania Akgji, tj. do 1.12.2020 .

Ambasadorzy bedg zobowigzani zamieSci¢ co najmniej:

- jedna dtuga relacje z kazdej odbytej podrézy (minimum 3000 znakéw),

- jeden post na co najmniej dwdch z kanatéw spotecznosciowych Ambasadoréw dotyczacy
kazdej odwiedzonej atrakgji,

- jeden filmik 20-60 sekundowy z kazdego dnia podrdzy do Polski,

- jeden dowolny post tygodniowo o walorach turystycznych Polski w okresie przerwy
pomiedzy podr6zami do Polski, opracowany na podstawie materiatéw przekazanych
przez Zamawiajgcego.

Przygotowanie raportu koricowego



Wykonawca zobowigzany jest do przedstawienia szczegdétowego raportu podsumowujacego
cato$¢ zrealizowanych w ramach Akcji dziatan. Raport powinien by¢ w formie prezentacji (power
point).

ELEMENTY DZIALAN I OBOWIAZKI ZAMAWIAJACY

Zamawiajacy zobowigzuje sie w ramach wspotpracy z wybranymi w toku Akcji Ambasadorami,
przygotowaé program oraz pokry¢ koszty przynajmniej dwoch podrézy Ambasadoréw do Polski,
obejmujace: przeloty na trasie Chiny-Polska-Chiny, koszty wizowe, przewodnika, transport
naziemny, zakwaterowanie, wyzywienie oraz wstepy do atrakcji turystycznych. Przez caty okres
trwania wspélpracy Zamawiajacy bedzie wspierat Ambasadoréw merytorycznie przy
przygotowywaniu publikacji bedacych wynikiem wspéipracy.

POZOSTALE POSTANOWIENIA

Zamawiajacy dopuszcza nieznaczne modyfikacje i zmiany w zakresie postanowien zawartych w
opisach poszczegoélnych elementéw przedmiotowych dziatan. Zmiany te bedg konsultowane z
Wykonawca w trybie roboczym. Ostateczna decyzja w powyzszej kwestii nalezy do
Zamawiajgcego.



Zatacznik nr 2 do SIWZ

Zamawiajacy: Polish National Tourist Office
8014 Chang Fu Gong Office Building;

26, Jian Guo Men Wai Avenue,

Beijing, China, 100022

OFERTA
Nazwa i adres podmiotu sktadajacego oferte:

\\ 18050 U= g =3 (=] (0] 0 10 HENR R

\\ 1000 L) ol €21 €1 EA R

W odpowiedzi na ogloszenie o przetargu nieograniczonym sktadam niniejszg oferte na
kompleksowe przygotowanie i realizacje akcji promocyjnej pn. ,Ambasadorzy Polski”
oraz towarzyszacych im ustug dodatkowych zgodnie z wytycznymi Zamawiajacego
oferuje wykonanie przedmiotu zamdwienia, zgodnie z nizej podanymi warunkami:

Cena ofertowa brutto: .......c.cceeiiriieieiie e CNY za wykonanie ustugi)
(STOWIIE! <. e e e e CNY brutto)
Wspéiczynnik sukcesu KPI:

Deklarowana liczba zgloszen do wudziatu w konkursie (nie mniej niz 30)

Deklarowana liczba odston reklam (nie mniej niz 10 000 000) ....ceeeveeveieriieenen e e

1. Oswiadczam/-y, Ze:

1) przedmiot zamowienia wykonamy w terminie okreslonym w SIWZ;



2)

3)

4)

5)

zapoznaliSmy sie z warunkami i wymaganiami podanymi przez
Zamawiajacego

w SIWZ, w szczegdlnosci w Szczegdétowym opisie przedmiotu zamdwienia,
akceptujemy je i nie wnosimy do nich zadnych zastrzezen;

uzyskaliSmy wszelkie niezbedne informacje do przygotowania oferty i
wykonania zamowienia;

akceptujemy istotne postanowienia umowy i wyrazamy zgode na zawarcie
umowy bez jakichkolwiek zastrzezen i wylaczen sporzadzonej na jego
podstawie;

uwazamy sie za zwigzanych niniejszg ofertg przez 30 dni od dnia uptywu
terminu sktadania ofert.

Cze$¢ zamoOwienia, ktorej wykonanie zamierzamy powierzy¢ podwykonawcy/om
obejmuje (jezeli dotyczy):

2. Oferta zostata ztozonana ......ccccccveeeee e stronach.

3. Do oferty dotaczono stanowigce jej integralng czes¢:

1)
2)
3)

4)

(data, imie i nazwisko oraz podpis
upowaznionego przedstawiciela Wykonawcy)



Zatacznik nr 3 do SIWZ
Piecze¢ Wykonawcy

Polish National Tourist Office
8014 Chang Fu Gong Office Building;
26, Jian Guo Men Wai Avenue, Beijing, China, 100022

OSWIADCZENIE

Przystepujac do udziatu w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia publicznego
prowadzonego w trybie przetargu nieograniczonego na kompleksowe przygotowanie i
realizacje akcji promocyjnej pn. ,Ambasadorzy Polski” oraz towarzyszqcych im ustug
dodatkowych zgodnie z wytycznymi Zamawiajqcego, sktadam/y w imieniu
Wykonawcy nastepujgce informacje:

Czes$¢ I: INFORMACJE DOTYCZACE WYKONAWCY
A: Informacje na temat Wykonawcy

Identyfikacja: Odpowiedz:

Nazwa:

Adres pocztowy:

Osoba lub osoby wyznaczone do kontaktows3:

Telefon: [-oee]
Adres e-mail: { ------ }

Czy Wykonawca jest*:

- matym przedsiebiorstwem?

- Srednim przedsiebiorstwem ?
Rodzaj uczestnictwa: Odpowiedz:

[] Tak [] Nies
[] Tak [] Nie

3 Informacje dotyczgce os6b wyznaczonych do kontaktéw nalezy powtdrzy¢ tyle razy, ile jest to konieczne.
4 Por. zalecenie Komisji z dnia 6 maja 2003 r. dotyczace definicji mikroprzedsiebiorstw oraz matych i $rednich przedsiebiorstw
(Dz.U. L 124z 20.5.2003, s. 36). Te informacje s3 wymagane wytacznie do celdéw statystycznych.

Mikroprzedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktore zatrudnia mniej niz 10 osdb i ktérego roczny obrét lub roczna suma
bilansowa nie przekracza 2 milionéw EUR.

Mate przedsiebiorstwo: przedsiebiorstwo, ktére zatrudnia mniej niz 50 os6b i ktérego roczny obrot lub roczna suma bilansowa
nie przekracza 10 milionéw EUR.

Srednie przedsiebiorstwa: przedsiebiorstwa, ktére nie s3 mikroprzedsiebiorstwami ani matymi przedsiebiorstwami i ktére
zatrudniajg mniej niz 250 0sob i ktorych roczny obrot nie przekracza
50 milionéw EUR /ub roczna suma bilansowa nie przekracza 43 milionéw EUR

5 Zaznaczy¢ wtasciwe.



Wykonawcami (konsorcjum)?é

Czy Wykonawca bierze udzial w postepowaniu
o udzielenie zamodéwienia wspoélnie z innymi

[] Tak [] Nie

udzielenie zamowienia:

Jezeli tak:

a) prosze wskazac role Wykonawcy w grupie a): [coeend]
(lider, odpowiedzialny za okres$lone zadania itp.):

b) prosze wskaza¢ pozostatych Wykonawcow

biorgcych wspdlnie udziat w postepowaniu o b): [......]

B: Informacje na temat przedstawicieli Wykonawcy?

Osoby upowaznione do reprezentowania: | OdpowiedZ:
Imie i nazwisko, [con], [oeed]
Stanowisko/Dziatajacy(-a) jako: [......]
Adres pocztowy: [......]
Telefon: [......]
Adres e-mail: [......]

W razie potrzeby prosze podac
szczegbtowe informacje dotyczace
przedstawicielstwa (jego form, zakresu,

celu itd.):

C: Informacje na temat polegania na zasobach innych podmiotow

Wykazywanie warunkow z powotaniem
sie na zasoby innych podmiotéw:

Odpowiedz:

Czy Wpykonawca polega na zasobach
innych podmiotow w celu wykazania
spelnienia  warunkéw  udzialu w
postepowaniu?

[] Tak [] Nie

Jezeli tak,8 prosze podac:

a) nazwe podmiotu na zasobach ktérych | a) [....]
Wykonawca polega
b) warunki, ktére Wykonawca wykazuje
polegajac na zasobach innego b) [ -]
podmiotu.
C) adres pocztowy:
) [

Wykonawca zobowiazany jest takze wypelni¢ formularz w czesci II (,Podstawy
wykluczenia”) odrebnie dla kazdego innego podmiotu, na zasoby ktdrego
Wykonawca sie powotuje.

6 Jezeli zaznaczono TAK, kazdy z wykonawcéw wspoélnie ubiegajacych sie o zamdéwienie sktada o§wiadczenie odrebnie.
7 Nalezy poda¢ dane os6b upowaznionych do reprezentowania wykonawcy na potrzeby danego postepowaniu na
podstawie pelnomocnictwa. Jezeli brak jest pelnomocnika, osoby widniejagce w stosownych rejestrach (np. KRS)
upowaznione do reprezentowania wykonawcy w niniejszym postepowaniu.

8 Podac stosowne informacje tyle razy ile jest potrzeba, w zalezno$ci od ilo$ci wskazywanych innych podmiotow.



D: Informacje dotyczace podwykonawcow, na ktorych zasobach wykonawca nie
polega

Podwykonawstwo: Odpowiedz:
Czy Wykonawca zamierza zleci¢ osobom | [] Tak [] Nie
trzecim podwykonawstwo jakiejkolwiek
cze$ci zamoOwienia?
Jezeli tak, wskazac cze$¢ zamoOwienia, [...]
ktérych wykonanie zamierza powierzy¢
podwykonawcy (-om).
Jezeli tak i o ile jest to wiadome, podac - ]
wykaz proponowanych podwykonawcéw:

Czes$¢ I11: PODSTAWY WYKLUCZENIA
A: Informacja o braku istnienia okolicznosci wskazanych w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp

1. OsSwiadczam, ze nie wystepuja wobec mnie okolicznosci wskazane
w art. 24 ust. 1 pkt 13-22 ustawy Pzp, ktére skutkowalyby wykluczeniem
Z postepowania. ?

2. OsSwiadczam, Ze wobec wskazanego/-ych w CzeSci [ sekcji C niniejszego
oSwiadczenia podmiotu/-6w:

na ktorego/-ych zasoby powotuje sie w celu wykazania spetnienia warunkéow
udziatu

w niniejszym postepowaniu, nie wystepuja okolicznosci wskazane w art. 24 ust. 1
pkt 13-22 ustawy Pzp.10

B: Informacja o istnieniu okolicznosci wskazanych w art. 24 ust. 1 ustawy Pzp.11
Oswiadczam, Ze zachodza wobec mnie/ lub nastepujgcego innego podmiotu:12

podstawy wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust. .....13 ustawy Pzp.

Jednoczes$nie os$wiadczam, Ze na podstawie art. 24 ust. 8 ustawy Pzp podjatem
nastepujace srodki naprawcze, ktére w moim przekonaniu pozwalajg mi na udziat w
JO L0 R =Y 001072 1o 1 L PRI

9 Wykonawca moze wykresli¢ ten punkt, jesli zachodza w stosunku do niego podstawy wykluczenia i sktada stosowne
o$wiadczenie w tym zakresie w dalszej czesci.

10 Wykonawca moze wykresli¢ ten punkt, jesli samodzielnie wykazuje speinienie warunkéw udziatu
w postepowaniu lub jesli w stosunku do innego podmiotu zachodzg podstawy wykluczenia i sktada stosowne
o$wiadczenie w tym zakresie w dalszej czesci.

11 Wykonawca wypeinia te sekcje tylko w przypadku, gdy istnieja okoliczno$ci wskazane w art. 24 ust. 1 wobec
odpowiednio wykonawcy/podmiotu trzeciego.

12 Niepotrzebne wykresli¢.

13 Wykonawca powinien wskaza¢ majaca zastosowanie podstawe wykluczenia.



Czesc¢ I1II: WARUNKI UDZIALU W POSTEPOWANIU
Oswiadczam, ze spelniam warunki udzialu w postepowaniu okre$lone przez
Zamawiajgcego w rozdziale V SIWZ.

Cze$¢ IV: OSWIADCZENIA KONCOWE

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jq), Ze informacje podane powyzej w czesciach

I-1Il sq doktadne i prawidtowe oraz Ze zostaty przedstawione z petng Swiadomosciq

konsekwencji wprowadzenia Zamawiajgcego w btqd.

Nizej podpisany(-a)(-i) oficjalnie oswiadcza(-jq), Ze jest (sq) w stanie, na zgdanie i bez

zwtoki, przedstawié¢ zaswiadczenia i inne rodzaje dowodéw w formie dokumentéw, z

wyjqgtkiem przypadkoéw, w ktérych:

a) instytucja zamawiajqca lub podmiot zamawiajqgcy ma mozliwos¢ uzyskania
odpowiednich dokumentéw potwierdzajgcych bezposrednio za pomocq bezptatnej
krajowej bazy danych w dowolnym panistwie cztonkowskim, lub

b) instytucja zamawiajgca Ilub podmiot zamawiajqcy juz posiada odpowiedniq
dokumentacje.

(miejscowosc, data) (podpis Wykonawcy lub upowaznionego
przedstawiciela Wykonawcy)



Zatacznik nr 4 do SIWZ

ISTOTNE POSTANOWIENIA UMOWY

zawarta dnia .....ceeeeeeeeeveennennnnn, | ,

pomiedzy

zwang w dalszej tre$ci umowy Zamawiajacym,

............................................................................... , reprezentowang przez:

zwang w dalszej tresci umowy Wykonawca,

zwana dalej ,Umowg”,

Umowa zostaje zawarta w trybie przetargu nieograniczonego, art. 39 ustawy Prawo
zamoOwien publicznych (t.j. Dz. U.z 2019 r, poz. 1843).
Definicje

1. Ambasador - osoba lub osoby wytonione w konkursie w ramach
przeprowadzonej Kampanii, ktdre majg za zadanie promowac walory turystyczne
Polski przez czas trwania umowy.

2. Materialy Zrédtowe - wszelkie materiaty niezbedne do przygotowania
i wyprodukowania materiatéw reklamowych, wykorzystywane w kampanii,
przekazane przez Zamawiajgcego.

3.  Materialy Reklamowe - materiaty przygotowane przez Wykonawce na rzecz
Zamawiajacego, wykorzystywane do realizacji kampanii.

4.  Materialy Ambasadorow - wszelkie materiaty przygotowane i stworzone przez

wybranych Ambasadoréw biorgcych udziat w Akcji, w szczegdblnosci wpisy, posty,
materiaty video, fotografie, raporty, a takze artystyczne wykonania.

§ 1. Przedmiot umowy

1.  Przedmiotem Umowy jest kompleksowe przygotowanie i realizacja akcji
promocyjnej pn. ,Ambasadorzy Polski” oraz towarzyszacych im ustug
dodatkowych zgodnie z wytycznymi Zamawiajgcego (,Akcja”), ztozone z trzech
stadiow, w tym:



Stadium 1:

a) przygotowanie i zaplanowanie Akcji (przygotowanie strategii komunikacji,
harmonogramu dziatan, regulaminu Akgcji, ustalenie we wspétpracy z
Osrodkiem kryteriéow doboru Ambasadoréw, szkic umowy z
Ambasadorami),

b) przeprowadzenia rekrutacji ,Ambasadoréw Polski” wsréd odbiorcow
platformy, bedacych przedstawicielami grupy mtodych, indywidualnych
turystow, podrdzujgcych zwyczajowo w towarzystwie przyjaciot
(przygotowanie landing page’u/mini programu promujgcego rekrutacje,
publikacja tresci, dotarcie z przekazem do potencjalnych kandydatéw)

Stadium 2:

c) wylonienie wygranej pary Ambasadoréw (przeprowadzenie wstepnej
eliminacji kandydatow i wsparcie Osrodka w wyborze Ambasadoréw,
ogloszenie wynikéw)

Stadium 3:

d) promocja materiatéw powstatych w wyniku podroézy studyjnych z
udziatem wybranych Ambasadoréw (publikacja tresci na portalu oraz
nalezacych do niego kanatach spotecznosciowych, zamieszczenie reklam
ptatnych majacych przekierowac ruch na opublikowane przez
Ambasadorow tresci, wsparcie Ambasadoréw w przygotowaniu i
publikacji tresci),

e) opracowanie i przedstawienie raportu koncowego z przeprowadzonej
Akgji.

Wykonanie przez Wykonawce przedmiotu Umowy, o ktorym mowa w § 1 ust. 1
zostanie zrealizowane w zakresie zgodnym ze Opisem Przedmiotu Umowy ,
stanowigcym Zalacznik nr 1 do Umowy, Ofertg Wykonawcy, stanowigca
Zalacznik nr 3 do Umowy oraz postanowieniami niniejszej Umowy.

Wykonawca, w ramach niniejszej Umowy, a w szczegdlnosci w ramach
wynagrodzenia okre$lonego w § 5 ust. 1, przenosi na Zamawiajacego autorskie
prawa majatkowe do wszelkich Materiatow Reklamowych .

§ 2. Obowiazki Wykonawcy

Wykonawca zapewni odpowiedniej jakos$ci ustuge, gwarantujaca nalezyte
wykonanie Przedmiotu Umowy opisanego w § 1 ust. 1.

Przedmiot Umowy bedzie realizowany przez Wykonawce zgodnie

z zaakceptowanym przez Zamawiajacego harmonogramem realizacji Umowy, o
ktérym mowa w § 4 ust. 2.

Wykonawca zobowigzuje sie do osiggniecia w czasie obowigzywania niniejszej
Umowy wskaznikoéw sukcesu na poziomie deklarowanych:

1) zgloszen do udziatu w konkursie na Ambasadora,
2) odston reklam na platformie Wykonawcy.

§ 3. Wspoétpraca Stron przy realizacji Umowy

Strony wyznaczaja nastepujace osoby, odpowiedzialne za koordynacje prac,
bedacych przedmiotem niniejszej Umowy, uprawnione do kontaktow w tym



zakresie oraz do odbioru Przedmiotu Umowy, jak réwniez do kontaktéw
roboczych:

1)  ze strony ZamawiajgCego: .....ccuuruerrerireremries e s ,

2)  ze strony WyKonawcy: ....cccceevevinneiensieies e e

Zamawiajacy ma prawo zada¢ od Wykonawcy zmiany os6b wyznaczonych

do kontaktow z Zamawiajacym. Wykonawca winien wykona¢ zgdanie
Zamawiajgcego w terminie 24 godzin od daty przedstawienia Wykonawcy
przedmiotowego zadania poczta elektroniczna.

Zamawiajacy zgadza sie wspdtpracowac z Wykonawcg w celu zapewnienia
prawidlowego wykonania Umowy, w szczeg6lnoS$ci w odniesieniu do
udostepniania Materialéw Zrédtowych: wszystkich niezbednych dokumentéw,
informacji i wyjasnien, w sposobie i w terminach, ktére pozwalajg na prawidtowe
wykonanie obowigzkéw wynikajacych z niniejszej Umowy.

Akceptacja wersji konnicowej Materiatéw Reklamowych, a w szczeg6lnosci
materiatléw reklamowych przeznaczonych do emisji, nalezy do Zamawiajgcego.
Wszelkie poprawki i zmiany do przekazanego przez Wykonawce Materiatu
Reklamowego, Zamawiajacy bedzie wnosit jak najszybciej, jednakze w terminie nie
dtuzszym 48 godzin od momentu otrzymania propozycji Materiatu Reklamowego.
Wnoszenie uwag dokonywane bedzie w formie pisemnej lub mailowej, wedle
wyboru Stron. Wykonawca zobowigzany jest do niezwtocznego (w terminie 24
godzin, a w kwestiach bardziej skomplikowanych nie p6zniej niz do 48 godzin)
udzielenia odpowiedzi Zamawiajagcemu oraz do wprowadzenia stosownych
poprawek i przekazania poprawionego Materiatu Reklamowego lub jego cze$ci - w
tej samej formie, w jakiej nastgpito zgloszenie uwag.

§ 4. Termin realizacji umowy

Przedmiot Umowy bedzie wykonywany od dnia podpisania umowy do dnia
15.12.2020r.

W terminie 5 dni kalendarzowych od daty podpisania Umowy, Wykonawca
zobowigzuje sie przedstawi¢ harmonogram realizacji Umowy, uwzgledniajacy
termin realizacji dziatan online wskazany w Szczegétowym Opisie Przedmiotu
Umowy, stanowigcym Zalacznik nr 1 do Umowy.

Potwierdzeniem nalezytego wykonania niniejszej Umowy bedzie podpisany
bez zastrzeZen przez obie strony niniejszej Umowy protokét odbioru
zrealizowanych prac, wedtug wzoru stanowigcego Zatacznik nr 2 do Umowy. Po
zakonczeniu kazdego stadium prac Strony podpisza protokét odbioru danego
stadium prac.

§ 5. Wynagrodzenie

Za prawidtowe wykonanie cato$ci Przedmiotu Umowy, Wykonawcy przystuguje

wynagrodzenie ryczattowe w wysokoSci .................. CNY brutto
(stownie: ....occrrceiiiiiiee juanow brutto) (,Wynagrodzenie”), ptatne w dwdch
transzach:

a) transzal-60% kwoty, o ktérej mowa w ust. 1 (... CNY (stownie: ...
00/100 CNY) brutto) bedzie wyptacona po prawidtowe;j realizacji
elementéw przedmiotu zamdwienia o ktérych mowaw § 1 ust 1ai 1b
(stadium 1 Akgcji) oraz 1c ( stadium 2 Akgji).



b) transzall - 40% kwoty, o ktérej mowa w ust. 1 (... CNY (stownie: ...
00/100 juan6w) brutto) bedzie wyptacona po prawidtowej realizacji
stadium 3 Akgji, o ktorym mowaw § 1 ust 1d i le

Ptatno$¢ nastgpi w terminie 14 dni od daty otrzymania przez Zamawiajgcego
prawidlowo wystawionych poszczeg6lnych faktur. Podstawa do wystawienia
poszczegolnych faktur przez Wykonawce sg podpisane bez zastrzezen przez
Strony protokoty odbioru poszczegdlnych Stadidw.

Suma faktur czeSciowych nie moze przekroczy¢ kwoty, o ktdrej mowa w ust. 1
powyzej.

§ 6. Kary umowne

W przypadku nieprawidtowej realizacji Przedmiotu Umowy lub nie osiggniecia
wskaznikow sukcesu, o ktérych mowa w § 2 ust. 3, Zamawiajacy potraci z transzy
Il kwote proporcjonalng do stopnia niewykonania zadania lub Kryterium
wspoétczynnika sukcesu.

Za odstapienie od Umowy przez ktdrakolwiek ze Stron, z przyczyn lezacych

po stronie Wykonawcy, Zamawiajgcy ma prawo do kary umownej od Wykonawcy
w wysokosci 10% kwoty, o ktérej mowa w § 5 ust. 1.

Prawo odstgpienia od Umowy nie ogranicza prawa Zamawiajgcego do Zgdania

od Wykonawcy zaptaty kar umownych.

Zaptata kary lub kar umownych, jak réwniez ich potracenie przez Zamawiajacego,
nie zwalnia Wykonawcy z obowigzku wykonania Przedmiotu Umowy.

W przypadku, gdy poniesiona szkoda przekroczy warto$c¢ zastrzezonych kar
umownych, Zamawiajacy moze dochodzi¢ odszkodowania na zasadach ogd6lnych.
Wykonawca wyraza zgode na potrgcenie przez Zamawiajgcego kar umownych

z wszelkich naleznosci przystugujacych mu od Zamawiajacego.

Kary umowne mogg podlega¢ sumowaniu.

§ 7. Warunki odstapienia od umowy

Poza przypadkami okreslonymi w przepisach polskiego Kodeksu cywilnego,

Zamawiajgcemu przystugiwac bedzie prawo odstgpienia od Umowy w przypadku:

1)  zaistnienia istotnej zmiany okolicznos$ci powodujacej, Ze wykonanie umowy
nie lezy w interesie publicznym, czego nie mozna byto przewidzie¢ w chwili
zawarcia niniejszej Umowy,

2) nastapi niedotrzymanie warunkéw wskazanych w § 2 ust. 3 niniejsze;j
Umowy,

3) gdy Wykonawca op6Zni sie z rozpoczeciem realizacji Umowy lub gdy nie
bedzie realizowatl niniejszej Umowy przez okres dtuzszy niz 14 dni
kalendarzowych; prawo odstgpienia obejmuje takze sytuacje, gdy
Wykonawca nie przedstawi harmonogramu, o ktérym mowa w § 4 ust. 2, w
terminie 5 dni kalendarzowych od dnia podpisania Umowy.

Oswiadczenie Zamawiajacego w przedmiocie odstgpienia od niniejszej Umowy

zostanie ztozone Wykonawcy na piSmie. Zamawiajgcy moze skorzystac

z przystugujacego mu prawa odstapienia w terminie 30 dni od dnia powziecia

wiadomosci o zaistnieniu okoliczno$ci uprawniajgcej go do odstgpienia od Umowy.



§ 8. Prawa autorskie

Wykonawca o$wiadcza i zapewnia, Ze, o ile byto to konieczne do nalezytego
wykonania niniejszej Umowy i wykonania Materiatéw Reklamowych, prawidtowo
nabyt majatkowe prawa autorskie do nich lub elementéw niezbednych do ich
powstania, oraz ze zakres nabycia przez niego autorskich praw majgtkowych jest
wystarczajgcy do zawarcia i prawidtowej realizacji niniejszej Umowy, oraz ze
zawarcie niniejszej Umowy nie narusza praw oséb trzecich.

Wykonawca przenosi na Zamawiajgcego autorskie prawa majgtkowe do

wykonanych w ramach niniejszej Umowy Materialéw Reklamowych, zwanych

takze dalej Utworami, zgodnie z przepisami ustawy z dnia 4 lutego 1994 r.

o prawie autorskim i prawach pokrewnych (t.j. Dz. U.z 2018 r., poz. 1191, z p6Zn.

zm.), w ramach wynagrodzenia, o ktérym mowa w § 5 ust. 1 niniejszej Umowy.

Przeniesienie praw, o ktérych mowa w ust. 2 obejmuje wszystkie aktualnie

istniejace pola eksploatacji, a w szczegdlnos$ci nastepujace pola eksploatacji:

1)  wszelkie utrwalanie i zwielokrotnianie Utworéw (w tym wprowadzanie
do pamieci komputera lub innego urzadzenia), wytwarzanie egzemplarzy,
jakakolwiek technika, w tym drukarska, reprograficzng, zapisu
magnetycznego, mechanicznego, optycznego, elektronicznego lub innego,
technika analogowa lub cyfrowa, w dowolnym systemie lub formacie; na
wszelkich no$nikach, w tym nos$nikach audio lub video, no$nikach
papierowych lub podobnych, $wiattoczutych, magnetycznych, optycznych,
dyskach, kosciach pamieci, nosnikach komputerowych i innych no$nikach
zapisOw i pamieci;

2)  wszelki obroét oryginatem i egzemplarzami Utwordw wytworzonymi zgodnie
z punktem 1) niniejszego ustepu - wprowadzanie ich do obrotu, najem,
uzyczanie lub oddawanie do uzywania na podstawie innego stosunku
prawnego;

3) wszelkie inne rozpowszechnianie Utworow, w tym w szczegolnoSci:

a)  wszelkie publiczne udostepnianie Utworéw w taki sposob, aby kazdy
mogt mie¢ do nich dostep w miejscu i czasie przez siebie wybranym,
w tym poprzez stacje naziemne, za poSrednictwem satelity, sieci
kablowych, telekomunikacyjnych lub multimedialnych, baz danych,
serwerow lub innych urzadzen i systemow, w tym takze oséb trzecich,
w obiegu otwartym lub zamknietym, w jakiejkolwiek technice, systemie
lub formacie, z lub bez mozliwo$ci zapisu,

b)  wszelkie publiczne odtwarzanie, wyswietlanie, wykonywanie,
wystawianie Utworow.

Przeniesienie na Zamawiajacego majatkowych praw autorskich do Materiatow

Reklamowych oraz przeniesienie wtasnosci oryginatu i egzemplarzy Utworow a

takze no$nikow, na ktorych zostaty one utrwalone nastepuje z chwilg akceptacji

przez Zamawiajacego wersji koncowej danego Materiatu Reklamowego lub z

chwilg wydania Zamawiajgcemu danego Utworu (Materiatu Reklamowego), w

przypadku braku obowigzku uzyskania akceptacji od Zamawiajacego.

Wykonawca o$wiadcza, Ze jego prawa do Materiatéw Reklamowych stworzonych

przez Wykonawece nie s3 i nie bedg ograniczone w zakresie majacym wptyw na
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prawidtowe wykonanie niniejszej Umowy. Ponadto Wykonawca zapewnia,

iz do dnia zawarcia niniejszej Umowy nie zaciggnat jakichkolwiek zobowigzan,
ktdre ograniczytyby lub wytgczaly prawo Wykonawcy do przeniesienia
przystugujacych mu praw autorskich na Zamawiajgcego.

Wykonawca o$wiadcza, ze Materialy Reklamowe nie naruszajg praw autorskich
0s0b trzecich, uprawnien jakichkolwiek os6b zwigzanych z rozpowszechnianiem
ich wizerunku, przepiséw polskiej ustawy o zwalczaniu nieuczciwej konkurencji,
sg wolne od niedozwolonych zapozyczen oraz nie majg miejsca zadne inne
okolicznosci, ktére mogtyby narazi¢ Zamawiajgcego na odpowiedzialno$¢ wobec
0so0b trzecich z tytutu eksploatacji Materiatéw Reklamowych.

Wykonawca zabezpiecza Zamawiajacego i zwalnia z odpowiedzialno$ci

w odniesieniu do roszczen oséb trzecich zawigzanych z naruszeniem praw
autorskich, zaré6wno majatkowych, jak i osobistych, roszczen oséb trzecich
zgloszonych w zwigzku z rozpowszechnianiem ich wizerunkéw, wszelkich innych
roszczen zwigzanych z przedmiotem niniejszej umowy, a takze w odniesieniu do
roszczen lub odpowiedzialno$ci Zamawiajacego zwigzanej z nieprawdziwoscia
ktéregokolwiek z oSwiadczen lub zapewnien ztozonych przez Wykonawce.

W razie wystapienia przez osobe trzecia z jakimikolwiek roszczeniami,
skierowanymi do Zamawiajgcego z tytutu naruszenia majagtkowych praw
autorskich lub innych opisanych w ust. 7 praw, Wykonawca dostarczy niezbedne
dokumenty, wykazujace jego prawa i potwierdzajace brak naruszenia praw oséb
trzecich, a w wypadku ich naruszenia zobowigzuje sie do pokrycia wszelkich
kosztow zwigzanych z dochodzeniem roszczen przez osoby trzecie, w tym
zasgdzonych kwot, odszkodowan oraz faktycznie poniesionych przez
Zamawiajacego i udokumentowanych kosztéw obstugi prawnej, w terminie do 14
dni od daty doreczenia Wykonawcy wezwania do zaptaty. Ponadto, w razie
wystgpienia przez osobe trzecig z powddztwem przeciwko Zamawiajgcemu,
Wykonawca przystapi do postepowania po stronie Zamawiajgcego i podejmie na
wtasny koszt wszelkie czynnosci faktyczne i procesowe, jakie beda niezbedne do
rozstrzygniecia sprawy na korzy$¢ Zamawiajacego.

Wykonawca w ramach wynagrodzenia okreslonego w § 5 ust. 1, zobowiazuje sie
do przeniesienia na Zamawiajgcego wraz z majagtkowymi prawami autorskimi z
Materiatow Reklamowych, prawa do wykonywania i wyrazania zgody na
wykonywanie zaleznych praw autorskich do Materiatéw Reklamowych, o ktorych
mowa w art. 2 i art. 46 polskiej ustawy o prawie autorskim i prawach pokrewnych,
w tym miedzy innymi prawo tworzenia utworéw zaleznych i dokonywania zmian,
przerdbek, modyfikacji i adaptacji w Materiatach Reklamowych.

Strony jednoczes$nie potwierdzaja, ze prawa autorskie do wszelkich zmian,
przerobek, modyfikacji i adaptacji Materiatdéw Reklamowych (w tym prawo

do korzystania i dysponowania nimi) beda stanowity wytaczng wtasnos¢
Zamawiajacego, zgodnie z zakresem wskazanym w ust. 3 powyze;j.

Strony potwierdzajg, ze wszelkie nabyte przez Zamawiajacego na podstawie
niniejszej Umowy, majatkowe prawa autorskie do Materiatéw Reklamowych moga
zostac przeniesione na dowolng osobe trzecig, wyznaczong przez Zamawiajgcego.
W przypadku wcze$niejszego wygasniecia, rozwigzania lub odstgpienia

od niniejszej Umowy, Zamawiajacy bedzie miat prawo do przeniesienia
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na dowolng osobe trzecig nabytych przez niego w ramach niniejszej Umowy
majatkowych praw autorskich do Materiatow Reklamowych.

Wykonawca ma prawo pozostawic u siebie utrwalony Materiat Reklamowy jedynie
do celéw wtasnej dokumentacji i prezentacji wtasnych dokonan, wytgcznie za
zgoda Zamawiajgcego, wyrazong na piSmie pod rygorem niewaznosci.

§ 9. RODO

Spetniajac obowigzek informacyjny wynikajacy z art. 13 ust. 1 i 2 Rozporzadzenia
Parlamentu Europejskiego i Rady (UE) 2016/679 z dnia 27 kwietnia 2016 r. w sprawie
ochrony oso6b fizycznych w zwigzku z przetwarzaniem danych osobowych i w sprawie
swobodnego przeptywu takich danych oraz uchylenia dyrektywy 95/46/WE (dalej
»RODO”), informujemy, ze:

1.

10.

Administratorem danych osobowych oséb wskazanych do kontaktu przy realizacji
Umowy (np. kontaktow biezgcych), o ktéorych mowa w § 3 pkt. 1. Umowy, jest
Polska Organizacja Turystyczna z siedzibg w Warszawie, przy ul. Chatubinskiego 8
(00-613) (dalej ,POT” lub ,,Administrator”).

W POT zostat powotany inspektor ochrony danych, z ktérym mozna sie

kontaktowacé

a) mailowo: dpo@pot.gov.pl lub

b) listownie na adres korespondencyjny Administratora: Polska Organizacja
Turystyczna, ul. Chatubinskiego 8, XIX pietro, 00-613 Warszawa.

Dane osobowe 0s6b, o ktérych mowa w § 3 pkt 1. Umowy, sg przetwarzane na

podstawie art. 6 ust. 1 lit. b) i ¢) RODO w celu zwigzanym z wykonaniem niniejszej

Umowy.

Dane osobowe nie bedg udostepniane innym podmiotom niz wynika to

Z przepisOw prawa.

Dane osobowe nie bedg przekazywane do panstwa trzeciego lub organizacji

miedzynarodowe;j.

Dane osobowe nie bedg przetwarzane w sposob zautomatyzowany i nie beda

profilowane.

Dane osobowe, o ktorych mowa w § 3 pkt 1. Umowy, beda przechowywane przez

okres obowigzywania umowy oraz przez 5 lat po zakonczeniu obowigzywania

umowy, zgodnie z kategorig archiwizacyjna.

Obowigzek podania danych wynika z przepiséw prawa w zakresie przetwarzania

w celach, o ktérych mowa w § 3 pkt 1. Umowy, podanie danych wynika ze

stosunku umownego

i jest niezbedne w celu realizacji umowy.

Osoby, o ktérych mowa w § 3 pkt 1. Umowy maja prawo do:

a) dostepu do danych osobowych ich dotyczacych, na podstawie art. 15 RODO,

b) sprostowania danych osobowych, na podstawie art. 16 RODO,

c) zadania od administratora ograniczenia przetwarzania danych osobowych,
na podstawie art. 18 RODO, z zastrzezeniem przypadkow, o ktorych mowa w
art. 18 ust. 2 RODO.

Osobom, o ktérych mowa w § 3 pkt 1. Umowy nie przystuguje:

a) prawo do usuniecia danych osobowych, w zwigzku z art. 17 ust. 3 lit. b), d) i
e) RODO,

b) prawo do przenoszenia danych osobowych, o ktérym mowa w art. 20 RODO,
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c) prawo sprzeciwu wobec przetwarzania danych osobowych, o ktérym mowa
w art. 21 RODO, gdyz podstawg prawng przetwarzania danych osobowych
jestart. 6 ust. 1 lit c) RODO.

Osobom, o ktérych mowa w § 3 pkt 1. Umowy przystuguje prawo wniesienia skargi

do organu nadzorczego w sposéb i w trybie okreslonym w przepisach RODO oraz

prawa polskiego, w szczegdlnosci ustawy o ochronie danych osobowych, gdy
uznajg, ze przetwarzanie danych osobowych ich dotyczacych narusza przepisy

RODO.

Adres organu nadzorczego: Prezes Urzedu Ochrony Danych Osobowych, ul. Stawki 2,

00-193 Warszawa, tel. 22 5310300, fax. 22 5310301, kancelaria@uodo.gov.pl.

§ 10. Postanowienia koncowe

1. W sprawach nieuregulowanych niniejszg Umowag, zastosowanie majg przepisy
polskiego prawa, w szczegdlnosci Kodeksu Cywilnego.

2. Wszelkie spory wynikte z realizacji niniejszej Umowy rozpatrywane beda przez
sad wtasciwy dla siedziby Zamawiajacego.

3. Wszelkie zmiany niniejszej Umowy wymagaja formy pisemnej pod rygorem
niewaznosci.

4.  Gdyby jakiekolwiek postanowienie niniejszej Umowy okazato sie niewazne lub
bezskuteczne, nie wptywa to na waznos¢ i skuteczno$¢ pozostatych jej
postanowien. W takim przypadku Strony zastgpia postanowienia uznane za
niewazne lub bezskuteczne innym, zgodnym z prawem, realizujgcym mozliwie
najbardziej cel niniejszej Umowy.

5.  Wykonawca nie moze przenies$¢ catosci lub jakiejkolwiek czeSci praw, ani tez
catosci lub jakiejkolwiek czes$ci obowigzkdéw wynikajgcych z niniejszej Umowy.

6. Umowa zostata sporzadzona w dwdch jednobrzmigcych egzemplarzach, po jednym
dla kazdej ze Stron.

7.  Umowa zostala zawarta w polskiej i angielskiej wersji jezykowej, w razie
rozbieznosci jezykowych pomiedzy obiema wersjami, decydujgce znaczenie ma
wersja polska.

8.  Zalaczniki do niniejszej umowy stanowig jej integralng czesc.

ZAMAWIAJACY WYKONAWCA

Zalaczniki:

Zalacznik nr 1 -Opis Przedmiotu Umowy
Zatacznik nr 2 - Protokot odbioru
Zatacznik nr 3 - Oferta Wykonawcy



Zatacznik nr 5 do SIWZ
Piecze¢ Wykonawcy

Lista podmiotéw nalezacych do tej samej grupy kapitatowej /
informacja o tym, Zze Wykonawca nie nalezy do grupy kapitalowej*.

* UWAGA: nalezy wypeic¢ pkt 1 lub pkt 2.

Sktadajac oferte w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia publicznego na: kompleksowe
przygotowanie i realizacje akcji promocyjnej pn. ,Ambasadorzy Polski” oraz towarzyszqcych im
ustug dodatkowych zgodnie z wytycznymi Zamawiajgcego, w celu wykazania braku podstaw
do wykluczenia z postepowania na podstawie art. 24 ust. 1 pkt 23 ustawy Pzp:

1) Informuje, Ze nie nalezymy do tej samej grupy kapitatowej w rozumieniu ustawy z dnia 16
lutego 2007 r. 0 ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U.z 2017 r., poz. 229) z zadnym z
podmiotow, ktore uczestnicza w postepowaniu.

2) Sktadam liste podmiotéw, razem z ktérymi nalezymy do tej samej grupy kapitatowe;j
w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji i konsumentéw (Dz. U.
22017 r., poz. 229):

Nazwa podmiotu wchodzacego w sktad grupy kapitalowej / adres podmiotu / REGON

W zwigzku z tym iz naleze do grupy kapitatowej, a Wykonawcy, ktérzy nalezg do tej samej
grupy kapitatowej, w rozumieniu ustawy z dnia 16 lutego 2007 r. o ochronie konkurencji
i konsumentéw (Dz. U. z 2015 r. poz. 184, 1618 i 1634), ztozyli odrebne oferty wykazuje
ponizej, ze istniejace miedzy nami powiagzania nie prowadza do zaklécenia konkurencji
w postepowaniu o udzielenie zamdéwienia:

W przypadku Wykonawcéw wspdlnie ubiegajgcych sie o udzielenie zamoéwienia niniejsza
informacje sktada kazdy z Wykonawcéw.

Prawdziwo$¢ powyzszych danych potwierdzam wiasnorecznym podpisem $wiadom
odpowiedzialnosci karnej z art. 297 k.k.

dnia 2019r.

(Podpis osoby uprawnionej lub 0sob uprawnionych
do reprezentowania Wykonawcy w dokumentach
rejestrowych lub we wtasciwym petnomocnictwie)



